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Projekt:  diverse logodesigns & keyvisual

J ahr:  2008–12

Simply Canvas

smile dynamics

<<  Keyvisual  

Haspa Filialeröffnung 

Überseeboulevard,  

Hafencity, Hamburg

Kijuli 

ARKTIK

reza environmental

reza environmental

LOGO DESIGN



 

Die Stiftung Kammermusikfestival Moritzburg unterstützt das 

alljährlich stattfindende Kammermusikfestival in Moritzbur-

gund fördert junge Musiktalente aus aller Welt. Die Stiftung 

entstand aus der Freude am Musizieren und der Liebe zur klas-

sische Kammermusik und dem Interesse an Musikförderung, 

welche sich im Erscheinungsbild widerspiegeln sollte. Es ent-

standen Logo,  Geschäftspapiere und eine Website. 

Kunde:  stiftung kammermusikfestival 

moritzburg (skm)

Media:  geschäftsausstattung, website

Ausführung: konzeption. entwurf,  

produktionsbegleitung

J ahr: 2010

VISUAL BRAND IDENTITY



 

Reza Environmental is a small Consulting Business based in 

Santa Rosa, California in the beautiful environment of the roll-

ing hills of Sonoma County. The logo was derived from the 

shape of a leaf drawn in a perspective that could also remind of 

the rolling landscape. I developed the logo and the application 

to the business card , letterhead and website header. From the 

logo I created a nice pattern that reminded  of a flock of birds.

Kunde:  reza environmetal

Media:  logo, stationary, webstyle

Ausführung: konzeption, entwurf, design

J ahr: 2012

reza environmental

reza environmental

VISUAL BRAND IDENTITY



 

Kunde:  kira – intensiv pflege, kiel

Media:  geschäftsausstattung, flyer, 

t-shirts, powerpoint präsentation

Ausführung: konzeption, entwurf, illus-

tration, reinzeichnung, produktion

J ahr:  2005

Der Intensivpflegedienst Kira ist auf die Pflege und Heimbeat-

mung von Säuglingen, Kindern und jungen Erwachsenen spezi-

alisiert. Kira betreut KlientInnen mit schweren Erkrankungen 

und/oder Behinderungen, um ihnen wieder ein Leben zu Hause 

zu ermöglichen. Es galt ein warmes und kinderfreundliches Er-

scheinungsbild zu finden, dass  Kinder als auch Eltern, Kranken-

häuser, Pflegepersonal und Ärzte anspricht. Auf illustrative 

Weise wurde versucht, die lebenserhaltende Beziehung von Kli-

entInnen und PflegerInnen und ihren gemeinsamen Weg in der 

häuslichen Umgebung zu visualisieren. 

VISUAL BRAND IDENTITY



 

Kunde:  aac

Media:  stationary, image broschüre,  

studienbuch, plakat, website

Art Direction:  johannes erler  

Agentur:  factor  design, 2008 

Team:  axel kippenberg, henning skibbe

Ausführung: layout, rz, webdesign

aac Academy for
Architectural Culture

Die »Academy for Architectural Culture« (aac) ist eine Summer-

school für begabte Architekturstudenten. Sie wurde von den 

Leitern des Architekturbüros »gmp« Meinhard von Gerkan und 

Volkwin Marg ins Leben gerufen. Die Leitlinien der aac – Ein-

fachheit, Strukturelle Ordnung, Vielfalt und Einheit sowie Un-

verwechselbarkeit – dienten als Grundlage zur Entwicklung des 

Erscheinungsbilds der Akademie. 

VISUAL BRAND IDENTITY



 

Restguthaben nutzen // Nächster Anruf
Use of unused coins // Next call

Nach kurzem Einhängen des Hörers weiteres Gespräch führen.  
Zuvor eingeworfenen Münzen werden dann zurückgegeben, 
wenn verbrauchter Betrag passend nach geworfen wird.
After briefly replacing the handset, make another call or insert 
coins to the exact amount already used up and any unused coins 
will be returned after the handset has been replaced.

Hörer abheben
Lift handset

Rufnummer wählen und 
Gespräch führen
Dial number and make 
your call.

Nach Gesprächsende 
Hörer einhängen.
After call, replace 
handset.

4

Münzen einwerfen 
5/10/20/50 Cent
1/2 Euro 
Insert coins

Kreditkarte einschieben,  
entnehmen und Sprach- 
system folgen 
Insert and remove credit card 
and follow voice system

Calling Card  
Nummer wählen,
PIN eingeben 
Dial number on calling 
card, insert PIN

Restliche Münzen  
entnehmen
Remove coins

5

Telefon // Telephone

ANZEIGE  

Collector & Operator assisted calls
277 x 50 mm

Notrufnummern // Emergency Numbers

kostenlos
free of chargeSOS 110

112

Störungs-Hotline // Service Hotline

 018 05 - 77 35 87 86
14 Cent / Minute aus dem deutschen Festnetz,  
Mobilfunkpreise können abweichen
14 cents /minute in German fixed line network.  
Rates for mobile networks may be different.

Gebühren // Charges

Kostenfreie Info unter
Info free of charge

 123 123 123 

Unit ID   

Servicetasten  
Service Keys

Mit diesen Service-Tasten 
können Sie die im Display 
angezeigte Sonderfunktionen 
wählen.
Pressing the service keys will 
connect the services shown in 
the display.

Telefonauskunft // Directory Enquiries

 11 88 0

1

2

3

4

Browser auf, Zugangsdaten rein, fertig!

Service-Hotline: 0800 – 72 97 46 63 (gebührenfrei)  

Weitere Hinweise finden Sie unter www.avanticom.de oder direkt über  

unser Büro in Hamburg: +49 40 23  61 19  62. 

Zugangsdaten erwerben 
per Prepaid- oder Kreditkarte

WLAN aktivieren 
Netzwerknamen (SSID) »avanticom« klicken.
An einzelnen Standorten abweichender Netzwerkname möglich.

Internet-Browser öffnen
Rufen Sie eine beliebige Seite auf. Sie werden kostenlos 
auf die avanticom Internet-Startseite umgeleitet. 

Los geht’s!
Ab jetzt verbrauchen Sie Ihr Zeitkontingent.

Zugangsdaten eingeben 
In die Eingabefelder der avanticom Internet-Startseite  
Benutzername und Password eingeben, Nutzungsbedin-
gungen akzeptieren und Login klicken.

4
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4

Kunde:  avanticom

Media:  geschäftsausstattung, div. flyer, 

telefon-& webterminal, website

Art Direction:  hartwig otto 

Agentur:  guppy  design, 2009 

Ausführung: layout, reinzeichung, web- 

konzeption & design

»avanticom« ist ein führender Anbieter für öffentliche Inter-

netzugänge über Internet Terminals, WLAN Hotspots oder ka-

belgebundene Anschlüsse vorwiegend entlang der Reisekette 

(Flughäfen, Hotels etc.) oder im Gesundheitswesen. Das neue 

Erscheinungsbild wurde von Guppy Design entwickelt und um-

fasst u.a. auch die Gestaltung von div. Informationsmaterial  so-

wie Terminals, Telefonbedienungsanleitung und Website.

VISUAL BRAND IDENTITY



 

Arktik – entwickelte auf dem Gebiet des Innovationsmanage-

ment / Umwelttechnik eine patentierte Geschäftsidee zur Kom-

pensierung des CO
2
 Ausstoßes von Autofahrern. Für die Präsen-

tation der Firma und Gewinnung von potentiellen Partnern 

wurde ein Corporate Design für das Erscheinungsbild des Un-

ternehmens und der Produktwelt entwickelt. Desweiteren wur-

den Präsentationsvorlagen, Mappen und der Internetauftritt 

gestaltet und produziert, mit der sich der Kunde bei potentiel-

len Partner-Unternehmen präsentiert. Es entstanden auch Il-

lustrationen zur Visualisierung von Geschaftsprozessen. Haup-

telemente des Corporate Designs sind dabei die handge- 

machten, rauen Farbflächen im Kontrast zu viel strahlendem 

Weißraum, als Sinnbild für eine saubere Luft.

1 2

%

3 4

Kunde:  arktik gmbh

Media:  geschäftsausstattung, präsenta-

tionsmaterial, illustration, website

Art Direction:  olaf stein, daniel sorge  

Agentur:  factor  design, 2008 

Team:  design: daniel sorge, sonja stroth, 

hilke freese, it: jan zimmermann

ICH FAHRE  
KLIMANEUTRAL!

Bei welcher Tankstelle tanken sie regelmäßig? 
(n=1.000 Autofahrer)

23%
Aral

15%
Shell

13%
bft

11%
keine bevorzugt

17%
Andere

11%
Jet

6%
Esso

5%
Total

VISUAL BRAND IDENTITY



 

Pax ist ein jährliches Kulturfestival der Stadt Augsburg und 

setzt sich mit interkulturellen und interreligiösen Aspekten 

des Themas Frieden auseinander. Thema des Festivals im Jahr 

2008 war »Ortswechsel« und Vorgabe für die Entwicklung eines 

Keyvisuals für Plakate, Flyer, Banner, u.a. für verschiedenartige 

Veranstaltungen des Festprogramms. Das Motiv sind Kugeln in 

verschiedenen Landschaften in einer spannungvollen Situati-

on festgehalten – ein Ortswechsel steht kurz bevor oder hat so-

eben stattgefunden. Die Situationen lassen dabei zukünftige 

Ereignisse erahnen. Der harte Kontrast und der »handgemach-

te« Charakter der Motive unterstreichen die Aussage, dass hin-

ter jedem »Ortswechsel« ein persönliches, individuelles Schick-

sal steht.

Kunde:  stadt augsburg, pax–büro

Media:  keyvisual, plakate, programmheft, 

flyer, banner, busbeschriftung etc.

Art Direction:  j.  erler, a. kippenberg 

Agentur:  factor  design, 2008 

Ausführung: konzeption, illustration,  

entwurf, layout, reinzeichnung

EVENT GRAPHICS



 

Überlegungen 
zur neuen COR-Website
HH, den 7.11.2007

Kunde:  cor

Media:  messestand imm cologne 2012 

Concept: peter. maly, factor design  

Team:  architektur: c. kaleyss, illustration:  

s. kippenberg, art direction: e. sacher, 

w.heidelmann, layout, produktions- 

management: w.heidelmann

Art Direction, Produktionsmanagement der grafischen Gestal-

tungselemente für den Messestand von COR auf der jährlich 

stattfindenden Möbelmesse IMM Cologne. 

EVENT GRAPHICS



 

Überlegungen 
zur neuen COR-Website
HH, den 7.11.2007

Kunde:  cor

Media:  messestandgestaltung imm 2010 

Art Direction: peter. maly, c. kahleyss  

Agentur:  factor  design, 2009-10

Ausführung:  illustration, layout, 

produktionsmanagement

Ausführung und Produktionsvorbereitung der Gestaltungsele-

mente für den Messestand von COR auf der jährlich stattfinden-

den Möbelmesse IMM Cologne nach Vorgaben von Designer  

Peter Maly. 

EVENT GRAPHICS



 

Überlegungen 
zur neuen COR-Website
HH, den 7.11.2007

Kunde:  cor (möbelhersteller)

Media:  website, cms 

Art Direction: michel fong  

Agentur:  factor  design, 2008-9 

Team:  markus koll, oliver jungmann, 

it: jörg rossdeutscher, jan zimmermann

Aufgaben:  u.a. layout, cms, cms-schulung

Für COR setzte ich das Designkonzept in Zusammenarbeit mit 

der IT für die Einpflege in das Content Management System, das 

eigens von der IT (Factor Design) für den Kunden entwickelt 

wurde, um. >> http://www.cor.de

WEB DESIGN



 

Kunde:  remington ltd.

Media:  website 

Art Direction: roman hilmer  

Agentur:  fork unstable media, 2010 

Aufgaben:  entwurf, templates

Für den Kunden Remington Ltd. entwickelte ich zusammen in 

Zusammenarbeit mit der Agentur Fork Unstable Media das 

neue Erscheinungsbild für die Interrims Microsite für den inter-

nationalen Lauch.  >> http://www.remington-europe.com

WEB DESIGN



 

Kunde:  zuvuya healing arts, hi - usa

Media:  website, businesscard 

Aufgaben:  brand redesign, webdesign

J ahr:  2011

Redesign of the brand for Zuvuya Healing Arts – a small busi-

ness on the Big Island of Hawai’i offering healing workshops, 

events, personal sessions as well as differnent products for 

personal development. The mandala is used as a key image 

along with a specific range of colors for the differnt services. 

http://www.zuvuyaheals.com

KELLYROSE ZUVUYA
Lighting the Path to Your True Divine Nature  

So You Can Thrive

BIO-ENERGETIC HEALER
CHANNEL
SOUND HEALER
TEACHER

808-238-2394  kellyrose@zuvuyaheals.com  

www.zuvuyaheals.com

KELLYROSE ZUVUYA

Lighting the Path to Your True Divine Nature  

So You Can Thrive

BIO-ENERGETIC HEALER

CHANNEL

SOUND HEALER

TEACHER

808-238-2394  kellyrose@zuvuyaheals.com  

www.zuvuyaheals.com

WEB DESIGN



 

Client:  broadcast your genius &  

lifesparklinks.com, christinamorassi.com  

Media:  banners: photocollage, drawing

Art Direction:  wibke heidelmann

J ahr:  2012  

  

brand Graphics

life
park Links.com S



 

Kunde:  erlebnisbande 

Media:  poster, flyer, banner, website 

Agenny:  guppy design

J ahr:  2009  

  

brand Graphics



 

Kunde:  itc, united nations

Werk:  annual report 2010

Aufgabe: konzeption, layout, satz 

Jahr: 2011

 

information DESiGn



 

Für die Neuauflage des Mathematik Schulbuchs für Gymnasien 

»Lambacher Schweizer« entwickelte ich ein neues Erscheinungs- 

bild. Das Coverkonzept stellt Objekte in  ihrer Umwelt abstra-

hiert mithilfe eines polygonalen Netzes dar. Der angewandte 

Bezug zum Alltag bzw. zur Realität soll dem Schüler verdeutli-

chen, das Mathematik hinter vielen Dingen steckt und es Spaß 

machen kann, die Gesetzmäßigkeiten zu entdecken.

Für den Innenteil wurden gemäß der 3 Leitmotive für den Unter-

richt 3  Hauptkategorien mithilfe eines Farbcodes definiert und 

die verschiedenen Seitentypen durchdekliniert.  

Kunde:  klett verlag, stuttgart

Medium:  lambacher schweizer – 

mathematik lehrbuch sekundarstufe i

Aufgabe: neukonzeption, entwurf 

Jahr: 2010

BOOK DESIGN



 

Kunde:  klett verlag, stuttgart

Werk:  bücherwurm: fibel, lesebuch, 

sprachbuch, sachheft – grundschule

Aufgabe: neukonzeption, entwurf 

Jahr: 2011
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Für die Neuauflage der Schulbuchreihe »Bücherwurm« für die 

Grundschule entwickelte ich ein neues Erscheinungsbild. In das 

Coverkonzept musste eine Illustration integriert werden. Es 

galt daher einen ansprechenden gestalterischen Rahmen zu 

finden. Die Unterrichtsfächer sollten sich dabei farblich vonei-

nander unterscheiden.

BOOK DESIGN



  

INfORmATION DESIGN

Für die internationale Spielwarenmesse in Nürnberg  entstand 

diese Imagebroschüre, die den Spielwarenhändlern zur Verfü-

gung gestellt wird und das Angebot und die Ziele der Messe 

stichwortartig zusammenfaßt. Die Fotographien von Jan von 

Holleben aus der Serie  »dreams of flying« eigneten sich für die-

sen Zweck hervorragend.

Kunde:  int. spielwarenmesse nürnberg

Medium:  imagebroschüre

Art direction: hartwig otto 

Agentur: guppy design, 2009 

Ausführung: entwurf, layout,  

reinzeichung 



 

Kijuli – ist ein Magazin für Kinder- und Jugendliteratur. Entwi-

ckelt wurde ein Erscheinungsbild incl. Magazinname, Logo und 

ein Gestaltungsbaukasten für das Layout des Magazins. Da das 

Magazin mehr Struktur und Systematik brauchte, wurden die 

Rubriken überarbeitet und die für die Zielgruppe interessanten 

Kategorien in einer Infoleiste farblich und typografisch hervor-

gehoben, um den Leser schnellen Einstieg zu ermöglichen. 

Das gestalterische Grundelement ist ein grafisch abstrahiertes 

Buch, welches durch entsprechende Farbkodierung dem Leser 

schnell Orientierung über Rubriken und Media bietet. Dieses 

Element ist Teil des Logos sowie des Kolumnentitels und wird 

auch als Schmuckelement oder illustrativ als Auszeichnung ver-

wendet. 

Magazin für Kinder- und Jugendliteratur

Kijuli 

Projekt:  redesign bulletin magazin

Medium:  magazin 

G röße:  19,5 x 24,5 cm

Ausführung: konzeption & entwurf

J ahr: 2007

 ( Text: Maren Bonacker ( Illustration: Julia Kergel Leselupe Hb 5 – 7

Hb 5 – 7 HbSbBbLb FiSp

Hb 5 – 7

Rubriken Medien

Leselupe | Buchlese | Kolumne | Bücherfreunde | Lesezeichen Lesebuch | Bilderbuch | Sachbuch | Hörbuch | Spiel | Film 

Auszeichnung

Gliederung

Zielgruppenalter

Kolumnentitel

Medium: 
Hb = Hörbuch
Lb = Lesebuch
Bb = Bilderbuch
Sb = Sachbuch
Sp = Spiel
Fi = Film

Infoleiste

Schmuckelemente 

INfORmATION DESIGN



 

A01 A02 A03 A04

B01 B02 B03 B04 B05 B06 B07

C01 C02 C03 C04 C05

D01 D02 D03 D04

Projekt:  nexus neuronia

Medium:  modulares buch

Ausführung: konzeption, design,  

infografik, printproduktion

Jahr: 2007

INfORmATION DESIGN

 



 

Projekt:  nexus neuronia

Medium:  modulares buch

Ausführung: konzeption, design,  

infografik, printproduktion

Jahr: 2007

INfORmATION DESIGN

 



 

INfORmATION DESIGN

Projekt:  exploring emigre

Medium:  buch & karte

Ausführung: konzeption, design,  

illustration, produktion

Jahr: 2005 



 

Online Marketing Channels 

Contests

Social Media

REACTIVATION 
CHANNELS

TRAFFIC CHANNELS

Newsletter

RSS FeedsRetargeting

VISITS
Raw Traf�c

Brand
Awareness

Conversion

$UCCE$$ 

ANALYTICS

Social Media

Online PR

Email Marketing

Mobile Marketing

Af�liate

Content Marketing

SEA

SEO

Preisvergleichportale

Display

Couponing

Joint Venture

SALES

THE TRAFFIC CHANNELS

usually refers to marketing that 
utilises the creation of brand or 
product awareness or cus-
tomer engagement via social 
networks such as Facebook, 
Twitter and others.

is a type of performance-
based marketing in which a 
business rewards af�liates for 
each visitor or customer 
brought about by the af�liate's 
own marketing efforts.

Website auf der Verbraucher 
Produkte/Service Preise ver-
leichen können.diesem 
Thema im Internet.

...

Mobile Marketing Email Marketing

Joint Ventures

Couponing

Das Anbieten von Rabatten 
über Guscheinseiten oder 
Group Buying Seiten.

The process of increasing 
your rankings and visibility 
within the natural search 
results of search engines. 

Bidding for the display of 
your ads on search engines.

is the placing of banner ads 
on third-party websites pro-
moting your brand, product 
or service.

...

Email Marketing is the distri-
bution of emails promoting 
your product or services to a 
de�ned list.

Öffentlichkeitsarbeit im Inter-
net mit dem Ziel einer Berich-
terstattung.

is an umbrella term encom-
passing all marketing formats 
that involve the creation and 
sharing of content in order to 
engage current and potential 
consumer bases.

Welches der richtige Kanal ist kann häu�g nicht beantwortet werden bevor man es getestet hat. 
Diese Gra�k hilft dir den richtigen Online Marketing Kanal für dein Ziel und dein Budget zu �nden. 
Wähle mit Hilfe der Gra�k drei Kanäle und trage Sie in die dafür vorgesehenen Felder ein.

Create your Campaigns

Hierbei stellt sich die Frage inhouse umsetzen oder eine Agentur beauftragen. Je nach Channel ist 
diese Frage anders zu beantworten und es gibt Vorteil und Nachteile für bei Varianten. Ist das not-
wendige Fachwissen inhouse nicht vorhanden ist die Zusammenarbeit mit einer Agentur notwen-
dig. Gibt es intern Know-How können die einzelnen Kampagen auch ohne Agentur durchgeführt 
werden. Häu�g kann es aber auch in dem zweiten Fall SInn ergeben einzelne Leistungen von Agen-
turen einzukaufen. 

Analyse your Campaigns

Um den Erfolg der Kampagnen zu messen kann man mit Hilfe von Analytics Tools folgenden Report zur 
Erfolgsmessung erstellen. Diesen Report sollte man entweder in regelmäßigen Abständen wiederholen oder 
spätestens am Ende eine Kampage durchführen. Auf Grundlage der Daten kann man anschließend ents-
cheiden ob eine Kampagne erfolgreich war und weitergeführt wird oder ob es sich nicht lohnt die Kam-
pagne in dieser Form weiter zu führen. In jedem Fall ist es sinnvoll erfolgreiche Kampagnen so lange zu op-
timieren bis keine Verbesserungen mehr möglich sind. Es sollte aber auch versucht werden schlechte Kam-
pagnen so zu optimieren, dass Sie erfolgreich werden. Anschließend fängt man also wieder bei Punkt zwei 
an oder man startet mit Punkt 1 und wählt ein neue oder zusätzlich Online Marketing Kampagne.

Let’s put it to action!

Choose the right Channels1

2

3

awh ANTONIA WIBKE HEIDELMANN
COMMUNICATION DESIGN

Presented byDesign by

www.vizable.info www.seoseo-gmbh.com

MORE INFORMATION AT WEBSITE, FACEBOOK, XING etc.

Sales Conversion Rate Costs Umsatz ROIVisits

Campain 1

Campagn 2

Campain 3

Impressions

IMAGE

FOR CREATING A SUCCESSFUL BUSINESS

CHOOSING THE RIGHT 

Social Media

Online PR Display Af�liate Marketing

SEO Search Engine Optimization SEA Search Engine Advertising Content Marketing

Preisvergleich Portale

My Online-Marketing Channels:

B
ud

ge
t 

/ 
In

ve
st

m
en

t

Goal Brand Awareness

lo
w

m
id

d
le

hi
g

h

Virality / Visits Sales

Joint Ventures

SEO

Social Media

Content Marketing

Online PR

SEA

Email Marketing

Best Price Portals 

Af�liate

CouponingContests

Display
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f xt

WEBSITE ACTIVATION

Product

Service

User 
Experience

Content

Kunden:  seoseo gmbh, arktik gmbh, 

ikw, christinamorassi.com  

Media:  informationsgrafik

Ausführung:  konzeption, gestaltung  

J ahr:  2012 

INFORMATION GRAPHICS

1 2
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Kunde:  ikw– industrieverband  

körperpflege- und waschmittel e.v.

Media:  informationsgrafik

Art Direction:  karin kreuder  

Agentur:  fork – unstable media, 2012 

PHOTO GRAPHICS



 

Title:  nexus neuronia coverart

Medium:  foto collage

Jahr: 2007

Photo GraPhics



 

Media:  channeled drawing

J ahr:  2012

http://www.facebook.com/ lifesparklinks 

ILLUSTRATION



Antonia Wibke Heidelmann

Biernatzkistrasse 41, 22767 Hamburg

awh@lifesparklinks.com

+49.160.97.64.69.64

www.AntoniaWibkeHeidelmann.com

 


