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LOGO DESIGN
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REZA ENVIRONMENTAL

@ JPrayefit: DIVERSE LOGODESIGNS & KEYVISUAL
Featsr: 2008-12

<« Keyvisual
HaspaFilialeroffnung
Uberseeboulevard,
Hafencity, Hamburg




VISUAL BRAND IDENTITY
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Die Stiftung Kammermusikfestival Moritzburg unterstiitzt das

c;l . alljdhrlich stattfindende Kammermusikfestival in Moritzbur-
_\\‘-.;‘:;0 gund férdert junge Musiktalente aus aller Welt. Die Stiftung
,“w‘-*‘f::\w‘“? entstand aus der Freude am Musizieren und der Liebe zur klas-

sische Kammermusik und dem Interesse an Musikférderung,
welche sich im Erscheinungsbild widerspiegeln sollte. Es ent-
standenLogo, Geschdftspapiere und eine Website.

@ Heerecdle: STIFTUNG KAMMERMUSIKFESTIVAL
MORITZBURG (SKM)
HJleclece: GESCHAFTSAUSSTATTUNG, WEBSITE
ez{ua/zz/iywng: KONZEPTION. ENTWURF,
PRODUKTIONSBEGLEITUNG
Featsr: 2010




NVISUAL BRAND IDENTITY.

REZA ENVIRONMENTAL

t KATE REZA
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RezaEnvironmental.cont

KATE REZA - (oo~ 707,321, 8638 - bete@RemEnnimarmmtalosm

Sustainable Practiess
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Reza Environmental is a small Consulting Business based in
Santa Rosa, California in the beautiful environment of the roll-
ing hills of Sonoma County. The logo was derived from the
shape of aleaf drawnin a perspective that could also remind of
the rolling landscape. | developed the logo and the application
to the business card, letterhead and website header. From the
logolcreatedanice patternthatreminded of aflock of birds.

@ Heerecle: REZA ENVIRONMETAL
Hledewa: LOGO, STATIONARY, WEBSTYLE

oheesfiiifyreerng: KONZEPTION, ENTWURF, DESIGN

Fatsr: 2012




Der Intensivpflegedienst Kira ist auf die Pflege und Heimbeat-
mung von Sduglingen, Kindern und jungen Erwachsenen spezi-
alisiert. Kira betreut KlientInnen mit schweren Erkrankungen
und/oder Behinderungen, um ihnen wieder ein Leben zu Hause
zu ermoglichen. Es galt ein warmes und kinderfreundliches Er-
scheinungsbild zu finden, dass Kinderals auch Eltern, Kranken-
hiuser, Pflegepersonal und Arzte anspricht. Auf illustrative

SN eplnge e S Mien 1 - D Rt
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Envassbipiinge
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Weise wurde versucht, die lebenserhaltende Beziehungvon Kli-
entinnen und Pflegerinnen und ihren gemeinsamen Weg in der
hauslichen Umgebung zu visualisieren.

Heerecle: KIRA - INTENSIV PFLEGE, KIEL
HJleclece: GESCHAFTSAUSSTATTUNG, FLYER,
T-SHIRTS, POWERPOINT PRASENTATION
@{W/é/irwng: KONZEPTION, ENTWURF, ILLUS-
TRATION, REINZEICHNUNG, PRODUKTION
Featsr: 2005




VISUAL BRAND IDENTITY
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Architektur
und Kultur
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a a c Academy for
Architectural Culture

aac =—o..

Leitern des Architekturbiiros »gmp« Meinhard von Gerkan und STUDIENBUCH, PLAKAT, WEBSITE
Volkwin Marg ins Leben gerufen. Die Leitlinien der aac - Ein- Art Directiere: JOHANNES ERLER
fachheit, Strukturelle Ordnung, Vielfalt und Einheit sowie Un- @{yen&&7‘.‘ FACTOR DESIGN, 2008

verwechselbarkeit - dienten als Grundlage zur Entwicklung des Jewsre: AXEL KIPPENBERG, HENNING SKIBBE

Erscheinungsbilds der Akademie. @'{“J/zzémanﬁ.- LAYOUT, RZ, WEBDESIGN

W TR Die »Academy for Architectural Culture«(aac) ist eine Summer- @ Heerede: AAC
11.08.08 | Sunday school fiir begabte Architekturstudenten. Sie wurde von den #Jleclece: STATIONARY, IMAGEBROSCHURE,




VISUAL BRAND IDENTITY

Drahtlos ins
- Internet

avant

IT's easy!

Browser auf, Zugangsdaten rein, fertig!

Zugangsdaten erwerben
per Prepaid- oder Kreditkarte

WLAN aktivieren
Netzwerknamen (SSID) »avanticom« klicken.
An einzelnen Standorten abweichender Netzwerkname moglich

vt

Internet-Browser 6ffnen
Rufen Sie eine beliebige Seite auf. Sie werden kostenlos
auf die avanticom Internet-Startseite umgeleitet.

Zugangsdaten eingeben

In die Eingabefelder der avanticom Internet-Startseite
Benutzername und Password eingeben, Nutzungsbedin-
gungen akzeptieren und Login klicken.

Los geht's!

Ab jetzt verbrauchen Sie Ihr Zeitkontingent.

Service-Hotline: 0800-72 97 46 63 (gebuhrenfrei)
Weitere Hinweise finden Sie unter www.avanticom.de oder direkt Uber
unser BUro in Hamburg: +49 40 236119 62.

m— o, avant

IT's easy!

Telefon // Telephone

@ Heerecdle: AVANTICOM
HJleclece: GESCHAFTSAUSSTATTUNG, DIV. FLYER,
(1] lf it hancset @ TELEFON-& WEBTERMINAL, WEBSITE

Art Directiere: HARTWIG OTTO

S mm >
}—'—‘ ' @7{%67Ltd7‘: GUPPY DESIGN, 2009

a | D =|]]= a;{m,,/,z/bmanf; LAYOUT, REINZEICHUNG, WEB-
Gebihren // Charges
Kostenfreienfo unter KONZEPTION & DESIGN
Mnzen einwerfen call\ngcm:m Kredllnkaneeiras;hleb;m Info free of charge
5;!“/20/50(&11( :I‘:lm\egl;:len len, S;;‘:m’;‘:l":: prach- [VEREVERVE)

126010 e
........ DU v v ww o AVPE QYR STV ETUS VUV wwwmmnnns




VISUAL BRAND IDENTITY
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Fffebt1ves, Frammpesynaes Ko mans ratrrngagrrent.

(n=1.000 Autofahrer)

Arktik - entwickelte auf dem Gebiet des Innovationsmanage-
ment/Umwelttechnik eine patentierte Geschaftsidee zur Kom-
pensierung des CO, AusstoBes von Autofahrern. Fiir die Prdsen-
tation der Firma und Gewinnung von potentiellen Partnern
wurde ein Corporate Design fiir das Erscheinungsbild des Un-
ternehmensund der Produktwelt entwickelt. Desweiteren wur-
den Prdsentationsvorlagen, Mappen und der Internetauftritt

gestaltet und produziert, mit der sich der Kunde bei potentiel-
len Partner-Unternehmen prdsentiert. Es entstanden auch II-
lustrationen zur Visualisierung von Geschaftsprozessen. Haup-
telemente des Corporate Designs sind dabei die handge-
machten, rauen Farbflichen im Kontrast zu viel strahlendem
Weilraum, als Sinnbild fiir eine saubere Luft.

@ Heerecle: ARKTIK GMBH
HJlecdcce: GESCHAFTSAUSSTATTUNG, PRASENTA-
TIONSMATERIAL, ILLUSTRATION, WEBSITE
ort Directeere: OLAF STEIN, DANIEL SORGE
WgyentLL%.‘ FACTOR DESIGN, 2008
Jewse: DESIGN: DANIEL SORGE, SONJA STROTH,
HILKE FREESE, IT: JAN ZIMMERMANN




EVENT GRAPHICS
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@ Heerecle: STADT AUGSBURG, PAX-BURO
Hledea: KEYVISUAL, PLAKATE, PROGRAMMHEFT,
FLYER, BANNER, BUSBESCHRIFTUNG ETC.
Art Directeere: J. ERLER, A. KIPPENBERG
@{gentar: FACTOR DESIGN, 2008
@{u.f/’az/wwnf: KONZEPTION, ILLUSTRATION,
ENTWURF, LAYOUT, REINZEICHNUNG



EVENT GRAPHICS
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Art Direction, Produktionsmanagement der grafischen Gestal- @ Heerecle: COR
tungselemente fiir den Messestand von COR auf der jdhrlich #jleclece: MESSESTAND IMM COLOGNE 2012
stattfindenden Mobelmesse IMM Cologne. Caneeﬁ,l’: PETER. MALY, FACTOR DESIGN

W

‘*%|

Sewsm: ARCHITEKTUR: C. KALEYSS, ILLUSTRATION:
e ml- S. KIPPENBERG, ART DIRECTION: E. SACHER,
11.3 : 510”” _ \ W.HEIDELMANN, LAYOUT, PRODUKTIONS-

MANAGEMENT: W.HEIDELMANN




Ausfiihrung und Produktionsvorbereitung der Gestaltungsele- @
mente fiir den Messestand von COR auf der jdhrlich stattfinden-

den Mobelmesse IMM Colognhe nach Vorgaben von Designer

Peter Maly.

Hcerecde: COR

HJleclece: MESSESTANDGESTALTUNG IMM 2010
ort Directeere: PETER. MALY, C. KAHLEYSS
(yfyenmr: FACTOR DESIGN, 2009-10
(yfud/ﬁe}l/iwwng: ILLUSTRATION, LAYOUT,
PRODUKTIONSMANAGEMENT



WEB DESIGN

COR Prosuits COR  Soesk  Palssorsw P Ll Baiw

Fiir COR setzte ich das Designkonzept in Zusammenarbeit mit @ Heerecle: COR (MOBELHERSTELLER)

. ‘ derITfirdie Einpflege indas Content Management System, das #jlecdecz: WEBSITE, CMS
- B eigens von der IT (Factor Design) fiir den Kunden entwickelt Art Directeere: MICHEL FONG

wurde, um. » http://www.cor.de @gyenmr: FACTOR DESIGN, 2008-9

Jewse: MARKUS KOLL, OLIVER JUNGMANN,

. IT: JORG ROSSDEUTSCHER, JAN ZIMMERMANN
‘ | oefigabere: U.A. LAYOUT, CMS, CMS-SCHULUNG




WEB DESIGN
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Fiir den Kunden Remington Ltd. entwickelte ich zusammen in @ Heerecle: REMINGTON LTD.
Zusammenarbeit mit der Agentur Fork Unstable Media das #jleclecz: WEBSITE

REMINGTDNI neue Erscheinungsbildf[]rdielnterrim's Microsite fiirden inter- Art Directiere: ROMAN HILMER

bt o e o nationalen Lauch. > http://www.remington-europe.com e#geseteer: FORK UNSTABLE MEDIA, 2010

roamaens: weasia @{u/ydé@n: ENTWURF, TEMPLATES

Eherie ro Commire =]




BEAT N A0

Lighting the Path to Your True Divine Nature So You Can Thrive

L L -@- ) J )

AUDIO PRODUCTS

EMBARKING ON THE LIGHTED PATH

ONGOING EVENTS

Full Moon Lunar Eclipse
Befriending the Unknown

WEDNESDAY, JUNE 15,

6.00-7.30PM PT ( ( & ) )
Click here for more Information

Register here now

CHANNEL

SOUND HEALER

TEACHER Redesign of the brand for Zuvuya Healing Arts - a small busi- @ Heerecle: ZUVUYA HEALING ARTS, HI - USA
ness on the Big Island of Hawai’i offering healing workshops, #jleclece: WEBSITE, BUSINESSCARD
events, personal sessions as well as differnent products for oleefigcebere: BRAND REDESIGN, WEBDESIGN
personal development. The mandala is used as a key image Fahr: 2011

along with a specific range of colors for the differnt services.
http://www.zuvuyaheals.com




BRAND GRAPHICS

W

FINDYOUR
calaleze BRAND

COMBINE YOUR UNIQUE GIFTS
to explode your business to 6 figures and beyond

%ﬁOAD CAST'Y@UR GENIUS. cn

'

i e : .
with Visual Marketing Expert Antonia Wibke Heidelmann

2

@ Cliert: BROADCASTYOURGENIUS &
LIFESPARKLINKS.COM, CHRISTINAMORASSI.COM
#Jleclece: BANNERS: PHOTOCOLLAGE, DRAWING
oArt Directeere: WIBKE HEIDELMANN

Fator: 2012




ww.erlebni

Eseltreicking.

Sultans Karawane
Alter: 5-12 | Eltern-Kind Erlebnis
Prels: 129€

-Entschicunigung” fOr g ganza Famille.
SUENS Karaw an st Bin ESsArsking vor dar
Farriichen Naturkulsza dar Schial Bn Tier-
und Nabureristnis mk rromarti.
Hisrwird garantisrt kainar uf stur® schakan.

Rlesen Carrera Bahn

MIt 200 Sachen durchs Ziel!
Alter: 4-17 | TUr 12 Kinder
Prels ab 243 €

& T2 mEtmokmnangs bidtat dass Carrara

Bann Fastures, oia CASCMKKICNKNE, STaingis-

danken, Taamgalst und'WetBampt- Fasling.
Einachtar Gararstionsrepa - und

richt nur o Jungs.

Hunde-Kinder-Scherheltstraining

Der Leberwursttraum
Alter: 3-5 | 10r 410 Kinder
Prek: 24 €

Msin Name bt Fista und ich §abs Libarworst
‘32:36hr, dass Ich manchmal nachts daeon
Erauma. GarnearzaH ich O meinenLishings-
traum. Osing Frounds und Du, Inr kBnnk such
‘ghsich ainigas e dan richtigen Umgang mk
uns Virbainern arfatran

| b5t b

Barenstarke Kinder
Alter: 6-13 | fir max. 16 Kindar
Prels 345&

Dissas Erlebris varbingst Spat.undAction
mit padagngisch sinmeslisnurd prévanthven
Themanzu Selbstbshaugtung und Salbste e
twdigung, vien danen jadss Kind profitiersn
karn

Anakin's Starfighter
After: 7-12 | T0r 8 Kingar
Prels:ab 1BDE€

StarWars1il- dis Racha dar Skr Dar Jedk
Fittar A nakinwhit far ssinen FIug den tach-
ralogisch hichst anowickelbanELs 2 Starfighier.

Spezialagenten verhindern
GIttmoNskandal

Alter:7-10| fUr max. 12 Kirder
Prels 245€

Ingar Hatancky beraiben Kriminelis ainanur-
glaubiichen Coupwer. 5 wallsn lll gl GHEmAIl
auf ain Schiff vartadan, um hnzuerkaufen
Cesty urd 3ain Team mdssan die Verbrecher
‘sioppanund haben 2 StundenZelt

'Wird ar dla Mbssion arfolgrakch bestshant
Hisr ist Prazisiomarbait,

Uberrascht / bewegt / bleibt

Experimenta mit dem Mikroskop

Hat der Wasserfoh Belng?
Alter: 8-12 | f0r max. 12 Kinder
Prals: 66€ pro Kind

EingExperimantiseraize mit dem Mbras-
g, Kiind TIerTNGn wemanzu Monsisrn.
Weuglarigs Forschér arraken Amtwortan
uf Fragan, da sich Innenvorhar gar niche
pestelk haban. Purar Thril.

@ Heerecle: ERLEBNISBANDE
#Jleclee: POSTER, FLYER, BANNER, WEBSITE

@‘éyenn}/: GUPPY DESIGN

Featsr: 2009
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Q"’ International
Trade

,‘\ Centre

ANNUAL REPORT 2010

EXPORT IMPACT
FOR GOOD

@ Hcerecle: ITC, UNITED NATIONS
12 Werh: ANNUAL REPORT 2010

@{u/@';a,ée: KONZEPTION, LAYOUT, SATZ
CLIENT SURVEY
FEEDBACK Tracking clients’ perception of the vilue, quality The overall conciusi Falsr: 2011
— and redevance of [TC services is essential for the was that ITC conting
organization and e futre development In2010,  ensuring that clients

ITC conchucted its fourth onling Chient Survey need o meet their g
using an oxternal agency 1o ensure an a strong indicator of
independant assessmaent of the results, Mome applying ABM prine

than 1,500 responses ware receved 1o the survey,  Impact for Good. As
a statstically representative sample. The survey workshops will be h
confirmed tha ITC is continuing 1o mprove is gections 1o engure t




BOOK DESIGN

Lambacher Schweizer z Lambacher Schweizer
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Fiir die Neuauflage des Mathematik Schulbuchs fiir Gymnasien FiirdenInnenteil wurden gemdR der 3 Leitmotive fiirden Unter- @ Heerecle: KLETT VERLAG, STUTTGART
»Lambacher Schweizer«entwickelte ich ein neues Erscheinungs- richt 3 Hauptkategorien mithilfe eines Farbcodes definiert und #jleclccerre: LAMBACHER SCHWEIZER —

bild. Das Coverkonzept stellt Objekte in ihrer Umwelt abstra- dieverschiedenen Seitentypen durchdekliniert. MATHEMATIK LEHRBUCH SEKUNDARSTUFE I
hiert mithilfe eines polygonalen Netzes dar. Der angewandte oleefigebe: NEUKONZEPTION, ENTWURE
Bezug zum Alltag bzw. zur Realitdt soll dem Schiiler verdeutli- Fehor: 2010

chen, das Mathematik hinter vielen Dingen steckt und es SpaR

machen kann, die GesetzmadlRigkeiten zu entdecken.




BOOK DESIGN

Bilicherwurm
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@ Ist Tim Lola? Fir die Neuauflage der Schulbuchreihe »Blicherwurm« fiir die @ Heerecle: KLETT VERLAG, STUTTGART
Tim malt V Grundschule entwickelte ich ein neues Erscheinungsbild. In das Werk: BUCHERWURM: FIBEL, LESEBUCH,
ni Coverkonzept musste eine Illustration integriert werden. Es SPRACHBUCH, SACHHEFT - GRUNDSCHULE
Il t To _ galt daher einen ansprechenden gestalterischen Rahmen zu okecfigebe: NEUKONZEPTION, ENTWURF
: finden. Die Unterrichtsfacher sollten sich dabei farblich vonei- Fehr: 2011

nanderunterscheiden.
20

+ Acbwitahedft, 5 75
+ Arbeitablack, Kopited 7




INFORMATION DESIGN

Spielwarenmesse eG
...connecting the toy world

Wo wollen wir hin?

SpielwarenmesseeG entdecken

Wir wollen unsere Position
der weltweiten Nummer 1
der Branche starken und der
unverzichtbare Partner fiir
alle Branchenteilnehmer
werden.

[ ]

Wir bringen weltweit
Spielwarenprofis zusammen
und geben Ihnen wertvolle
Impulse tir ein erfolgreiches
Geschaft

Wer sind wir 7

Bewnite wricrotierie
pegeett e [ fizmws evaent Riauiees e

Wie werden wir das erreichen?

= v Erfok) urkeres Partres tat
o Lt pamitive s i) we e i
. h 7 shAade n Germanys

o fiif aii et Mt

T
it

rd Anphovse

Vot % WY
rrees Quabtanamprut, Zomdisgien,

Was snd unsere Kemkompetenzen? Ottpwvne ety Fiendaige ot Servemtompetens

* Wir sind weltweit die zentrale Plattform der Spielwaren-
welt ® Wir sind nicht nur selbst sehr erfolgreich, sondern
tragen auch wesentlich zum Erfolg unserer Partner bei
* Unser positives Image setzen wir im Interesse unserer

Kunden ein ® Wir stehen fir »Made in Germany« im

Fir die internationale Spielwarenmesse in Niirnberg entstand
diese Imagebroschiire, die den Spielwarenhdndlern zur Verfi-
gung gestellt wird und das Angebot und die Ziele der Messe
stichwortartig zusammenfallt. Die Fotographien von Jan von
Holleben aus der Serie »dreams of flying« eigneten sich fir die-
senZweck hervorragend.

@ Heerecle: INT. SPIELWARENMESSE NURNBERG

HJlecdccesn: IMAGEBROSCHURE
Aort directiere: HARTWIG OTTO
@{yentwr: GUPPY DESIGN, 2009
@{ud/"é/é%wni: ENTWURF, LAYOUT,
REINZEICHUNG




INFORMATIO
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Maguein fus Kinder- vnd Jugesdiveratiur

Sorgenkind Bilderbuch?
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Kijuli - ist ein Magazin fir Kinder- und Jugendliteratur. Entwi-
ckelt wurde ein Erscheinungsbild incl. Magazinname, Logo und
ein Gestaltungsbaukasten fiir das Layout des Magazins. Dadas
Magazin mehr Struktur und Systematik brauchte, wurden die
Rubriken tiberarbeitet und die fiir die Zielgruppe interessanten
Kategorienin einer Infoleiste farblich und typografisch hervor-
gehoben,umden LeserschnellenEinstiegzu ermdglichen.

e

ijuli e

Magazin fiir Kinder- und Jugendliteratur

’7 Rubriken Medien —‘
L C C O C G G

Lesebuch | Bilderbuch | Sachbuch | Hérbuch | Spiel | Film

Leselupe | Buchlese | Kolumne | Biicherfreunde | Lesezeichen

: ‘ Infoleiste ‘
/
-]-‘es’el“pe _ -

Kolumnentitel
Medium: Zielgruppenalter
Hb = Hoérbuch
Lb = Lesebuch
Bb = Bilderbuch
Sb=Sachbuch
Sp = Spiel
Fi=Film

Schmuckelemente

0 Auszeichnung
@ Gliederung

- Eule des Monats

Chaire dritecourt swos mncht diss B im Wssimts

Das gestalterische Grundelement ist ein grafisch abstrahiertes
Buch, welches durch entsprechende Farbkodierung dem Leser
schnell Orientierung tber Rubriken und Media bietet. Dieses
Element ist Teil des Logos sowie des Kolumnentitels und wird
auchals Schmuckelement oderillustrativals Auszeichnung ver-
wendet.

° f)my'e/@z-.- REDESIGN BULLETIN MAGAZIN
Hlecdecesre: MAGAZIN

ﬁ-mé' e 19,5 X 24,5 CM
w{w/é/irwng: KONZEPTION & ENTWURF
Featsr: 2007
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@ P ragekt: NEXUS NEURONIA
Hleclccerrn: MODULARES BUCH

@{wd/dérwng: KONZEPTION, DESIGN,

INFOGRAFIK, PRINTPRODUKTION
Fatsr: 2007




INFORMATION DESIGN

O ik kb

O e

y @ f)my’w@a NEXUS NEURONIA
#leclicesre: MODULARES BUCH
@me/‘zéﬁwng: KONZEPTION, DESIGN,
o INFOGRAFIK, PRINTPRODUKTION
o— 1 | Fatsr: 2007
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‘Ghattenge yourself
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@ JPragekt: EXPLORING EMIGRE
Hledccerrn: BUCH & KARTE

@{wu/dérwng: KONZEPTION, DESIGN,

ILLUSTRATION, PRODUKTION

Fatsr: 2005




INFORMATION GRAPHICS

FiR EINE GERECHTE APOTHEKENVERGUTUNG ZUR
SICHERUNG IHRER PERSONLICHEN VERSORGUNG.

Was Ihre Apotheke leistet.

e
t 4 _86% 210.238
30238 0 1%

Die Apothekenvergiitung auf einen Blick.

Hossrarestwichlung  Laviessiegeiiog
dee Mpstheken durch Ieflation

3% WM%  .20%
N

\) o
EEs

‘“] 4 Milliarden Euro Apathekenabschlag
¥ papunaten thr Grsrichen Kbk vios 2004 - 2412

Kranken-

kassen Apotheken

Damit wir auch in Zukunit eine fldchendeckende,

unabhdngige und persinliche Versorgung rund um die Uhr
bieten kinnen, setzen wir auf Ihre Unter: F
Der Apothekenabschlag muss wieder auf
auf ein gerechtes MaB gesenkt werden.

TRAFFIC CHANNELS

seo J“ A Joint Venture

SEA Affiliate

Content Marketing Email Marketing

|\|_ Mobile Marketing

Preisvergleichportale

Display
Online PR

". Social Media

Couponing

WEBSITE ACTIVATION REACTIVATION

Product || Content User CHANNELS
r Experience

e
I}

Service

Newsletter

Retargeting

RSS Feeds

Contests

VISITS

CE RawTraffic

Brand
Awareness SALES

ANALYTICS EsmEmEn

a SUCCES$S

T Discounte

§ Kaut- und Warenhiuser

Drogeriemirkte f

The Ecstatic Roadmap
to $50K in 6 Months

Revite
Wealth
Conseivusmess

Yeur Portal
Problem
Wha are you hare

1o serve?

- .

Remoee
Obstacles
Ermbsdy

Flip Your Switch Touer Bramd

Your Signature
High-End Program Your Ecstatic
Package it! Brand

Become a Confident
Business Dna!

Your Eostatic

Marketing Campaign
Broadcast!
Make SS0K in
6 months
Schénheitspflegemittel L Haushaltspflegemittel L4

0o

aschenitial: f

000,000,

000,

Din 3 umsatzstirksten
Produldgruppen 2010 / Vertriebsschiene nach Ausgaben
m Ausgabaen pre Haushalt Urmsntrtailan Preduldinnevationsn

@ Heereclere: SEOSEO GMBH, ARKTIK GMBH,
IKW, CHRISTINAMORASSI.COM
HJlecdece: INFORMATIONSGRAFIK
@{udjﬁéérwni: KONZEPTION, GESTALTUNG
Featsr: 2012




RAPHIC

@ Heerecle: IKW- INDUSTRIEVERBAND
KORPERPFLEGE- UND WASCHMITTEL E.V.
#Jleclece: INFORMATIONSGRAFIK
Art Directewre: KARIN KREUDER

WgyentLL%.‘ FORK - UNSTABLE MEDIA, 2012




PHOTO GRAPHICS

@ of+¢le: NEXUS NEURONIA COVERART
HJleclecesre: FOTO COLLAGE
Fatsr: 2007




ILLUSTRATION
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S @ #Jlecdece: CHANNELED DRAWING
Featsr: 2012

http://www.facebook.com/lifesparklinks
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